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Zasah je len ¢ast pribehu.

1 o/ Nie cely pribeh. “Akd je dloha audia
o v medidlnom pldne?”
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J zvysit frekvenciv 52 % Trh potrebuje lepsie
dolezitou prepdjattradiéné a
s » ] budovanie znaéky 51 % digitalne formdaty tak, aby
sucastou sa navzdjom posiliiovali.”

ich Agency Head of Client & Growth
marketingovej —

2 oo uvadza adresnost
st rategl e i ‘] 6 A % reklamy za najdéleZitejsi

nastroj budidcnosti

ocakava

70% WY R

uvadza, Ze vyuZivanie
najvacsou silou podcastov
digitalneho

audia je
schopnost
zasiahnut l'udi

“on the go”
(presuvajl sa za pracou,
Sportujo a pod.)

47~

oCakava zvySenie
investicii do audia

v nasledujicich
12 mesiacoch

L4%

je otvorenych
pouZivaniu Al
v spotoch

| Slovensko je voci Al
. 'C otvorenejéie nez EU priemer.
Trh je zvedavy, ochotny
experimentovat a zaroven
stale citlivy na kvalitu a
doveryhodnost.
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»Nativny audio obsah sa vyvinul do podoby, v ktorej je hIboko integrovany

s publikom a zko s nim prepojeny aj prostrednictvom dalsSich socidlnych
platforiem.*
Account Director, Agency, Portugal

~Ako sa TV daleja dalej fragmentuje, radio zostane

najvéésim samostatnym kanalom na zdsah publika.“
Media Buyer, Media Agency, UK

»+Audio bude vZdy kl'Géové pre medidalny mix, no bude sa ¢oraz viac
fragmentovat— podobne ako televizia, BVOD, CTV a dalsie kandly.*

Account Manager, Agency, Republic of Ireland

Toto ste povedali vy.

»S Al sU spojené urcité otdzky dévery. Verim, Ze sa to casom zlepsi.
Alje nastroj, nie ndhrada.“

Strategy Manager, Business Improvement District, Northern Ireland

»,Online radiu chybajiu data; nevieme presne, ako sa redine pocuiva,
aky md takdto reklama dopad, ako dopiria ostatné médid,
Ci navysuje zasah offline radia a do akej miery. “

Planning Manager, eCommerce Retailer, Poland

~Len velmimadlo klientov mad v sicasnostivolny rozpocet.
Tam, kde je to mozné, audio do kampani zahfiame.*

Account Manager, Agency, Slovakia
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Audio je nevyhnutnost.

To nie je domnienka. TUto odpoved uviedlo 9 10 eurépskych
inzerentov o Ulohe audia vich medialnych planoch.

Co znie dobre?

Vdaka Sound Check sme zistili, Ze inzerenti a agentiry
majU jasno v tom, ¢o uz dnes audio prinasa.

Audio zvySuje dosah. Audio posiliuje kampane. A ako
médium bohaté na obsah, a postavené na ludskom
spojeni, prindsa rast znacky v déveryhodnom prostredi. Je
silnym primarnym marketingovym kanalom a zaroven
univerzalnym doplnkom k ostatnym kanalom.

Mozno to pre vas nie je ni¢ nové.

Nové je to, Zze audio teraz vstupuje do ambiciéznej a
dynamickej éry. Ery formovanej digitalnymi inovaciami,
meniacim sa spravanim publika — a rastOcim presved-
¢enim, Zze mOZe dokazat viac a ist dalej.

Digital rozSiruje Ulohu audia. Podcasty uZ maji nasu
pozornost. Al meni pracovné postupy.

Toto ukazuje audio ako médium umoziujice adaptiv-
nejsSie, personalizovanejSie a kontextovo relevantnejSie
rieSenia.

»Audio je silna platforma, ktord neustadle rastie

a vyvijasa.”

Account Director, Agency

Celkovo? Nalada je pozitivha. DOvera rastie. Dynamika je
viditelna. A konverzacia sa posunula:

Inzerenti nepotrebuju viac dévodov na investovanie.
Teraz hl'adaji dévody preco majuinvestovatviac.

to nie je vSetko. Viac ako 1 000 audio inzerentov — od zivhostnikov az po riaditelov agentur
naprie€ Eurépou — sa zapojilo do najvacsieho eurdpskeho prieskumu zameraného
na postoje k audio reklame. Co sme sa dozvedeli zo Sound Check Europe 2026?

Na ¢o si musime davat pozor?

Dalsi vyvoj audia nemoZno brat ako samozrejmost —

2%

obzvlast s tym, ako sa rok 2026 posUva dalej.

Ked sa globalne tlaky zac¢nU prejavovat lokalne,
marketingovy plan, ktory bol eSte v jednom kvartali
povaZovany za jasnU volbu, méze byt v tom dalSom zrely
na prehodnotenie.

Vyzvou pre audio je udriat si svoje miesto v medialnych
planoch, kde sG rozpocty nizsie a kontrola prisnejsia.

A prave preto sa inzerenti jasnejSie vyjadrujo k tomu, ¢o
od tohto média potrebuju.

Potrebuji dbkazy, Ze audio dokadze plnit ciele s jasnou
meratelnostou. Potrebuju vnimat podcasting nie ako
nieco, ¢o poculva viac ludi, ale ako médium s jedineCnymi
strategickymi vyhodami. A potrebuju integrovat Al
sposobom, ktory neposkodi tazko ziskanu reputaciu audia
v oblasti bezpecnosti znacky — ani neoslabi vlastnosti,
ktoré z neho robia taky silny nastroj ludskej kreativity.

o inzerentov oéakava, Ze ich
A 8 / investicie do audia v nasledu-
o jocich 12 mesiacoch vzrasto.

Dnesné ocCakavania voci audiu ukazujl, Ze ide o vyspelé
médium — také, od ktorého sa ocCakava ovela viac nez
kedysi. Je to vzrusujiuca vyzva pre inzerentov v celej
Eurdpe.

Co d'al$ie povedali o audiu? [ 2
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> Teraz

Audio ma podporuinzerentov.

Dva klGcové predpoklady na to, aby si akykolvek kanal
obh4jil miesto v medialnom plane, s dékazy a dévera.

V tejto Studii sme sa rozhodli kvantifikovat doveru. A
v tomto ohlade sme jednoznacne zistili, Ze audio si

zabezpedilo svoje miesto — nielen v mysliach medialnych
planovacov, ale aj ako strategicka paka v medidlnom mixe.

»Audio je doleZité pre nasu stratégiu*

® SUhlasim + Rozhodne sUhlasim

86%

Ale ¢o nas zaujalo, bolo to, Ze sa menil jazyk okolo audia.

Namiesto toho, aby bolo audio vnimané ako spolahliva
volba do pozadia, je stale viac chapané ako prepojeny a
relevantny kanal, ktory prindSa pridand hodnotu v ramci
SirSieho mixu.

»V roku 2026 je audio...*

59% » Doplinkové kinym kanalom

43% 1> Kreativny medialny kanal
42% > Dynamicky medialny kanal

Dosabh je silny headline, ale nie je to cely
pribeh.

Schopnost audia dorucit masovy zasah zostava jednou z
jeho najjasnejsich silnych stranok. Dnes vSak audio robi
viac nezZ len otvara dvere.

»Primarna Uloha audia v medialnych
planoch je...“

ZvySovat zasah 70%

Audio je Coraz viac vnimané ako kanal, ktory dokaze
budovat znacky, posilnit kampane a podporit
bezprostrednejSie komeréné ciele. Zaroven ma audio Coraz
Sirsi strategicky dopad, pricom najvacsi potencial spociva
v jeho posilneni cez synergie tradi¢nych a digitalnych
formatov.

Aj pod tlakom audio nadalej vykazuje
skutoény dynamicky rast.

V naro¢nom a nepredvidatelnom prostredi je najvacsim
meradlom ddvery inzerentov to, Ze audio nie je len odolné.
Audio nadalej pritahuje investicie.

Medialni nakupcovia aktivne vnimaju ddévody, preco je
potrebné s audiom pracovat viac. Aby sa toto pozitivhe
vnimanie pretavilo do investicii, je Ulohou tvorcov obsahu
prindSat dobkazy o inovativnych formatoch audia,
nastrojoch atriblcie a jeho déveryhodnom prostredi, kde
moZu znacky vyuZit silné prepojenie medzi moderatorom a
publikom. Napriek vyzvam si audio drZi svoju poziciu, ¢im
potvrdzuje doveru trhu a ukazuje dbéveryhodné znamky
rastUcej dynamiky.

»,Nasainvesticia do audia sa bude v d'alSich
12 mesiacoch pravdepodobne...“

© V
zvySovat zostanerovnaka zniZovat

Takto vyzera audio biznis prave teraz. Co viak inzerentov
laka na jeho d'alSej faze? p
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- Dalej

Digital robi audio pritomnejsim,
uZitocnejSim a prisposobivejSim.

Online radio, streamovanie hudby, podcasty — v akejkolvek
forme digitalne audio pride, jeho pritazlivost nespodiva len
v schopnosti inzerentov presne cielit na publikum.
Nadsenie vyvolava najmi jeho prirodzené zapadnutie

do kontextu.

Je zname, Ze audio sa prirodzene zapaja do rytmu
moderného Zivota: cviCenie, dochadzanie, praca, oddych...
ale prave s digitdlom moZu inzerenti oslovit publikum
pocas vSetkych tychto momentov.

»Silné stranky digitalneho audia so...“

70%

=MD Oslovuje posluchacov,
ktori sU na cestach.

Oslovuje Siroké

66%

57
o‘?, o
~N"\

spektrum publika.

Oslovuje kontextovo
relevantné publikum.

Preto digitdl pbsobi dynamicky. Pre inzerentov je to
prispOsobivejsi, integrovanejsi a komeréne vSestrannejsi
spbsob dorucovania posolstiev, ktory zapada do nasho
kazdodenného Zivota.

Nové formaty nas zaujali — d'alSim
krokom je premenit zaujem na déveru.

Eurépsky trh Coraz jasnejsSie vnima rozsSirujicu sa ponuku
digitdlnych audio formatov. Povedomie o inovaciach
rastie a nakupcovia si uvedomujd, Ze maju k dispozicii viac
nastrojov, vratane digitalnych formatov.

Aj ked'sa pre nakup stale mézZu zdat jednoduchsie tradi¢né
cesty, vyvoj je pozitivny. Dévera v nové formaty zacina
dobiehat ich moznosti.

»Poznam nasledujioce formaty...“

86% 61% 63%

Sponzoring Programaticky Dynamicky

podcastov nakup audia vkladané audio

Podcasting upuUtal nasu pozornost.

Nemusime byt expertmi, aby sme videli, aky vplyv mali
podcasty na nasu kultdru. Podcasting sa vyrazne presadil
ako silnd platforma budlUceho rastu. NemozZno
podcenovat ani hodnotu S$pecifickych zaujmov poslu-
chacov, ani déveru medzi moderatorom a publikom, ktora
je pre tento format jedine¢na.

Napriek tomu nasa $t0dia naznacuje, Ze tento format si
v medidlnom planovani stale hlada svoje pevné miesto.
Zadavatelia vnimaju jeho silné stranky, ktoré sa zatial
naplno nepremietaji do medialnych investicii.

( LL% 47%

~Podcasty dnes hraji
dolezitl Glohu v nasich
planoch.*

~O6akavame, Ze budeme
podcasty viac vyuZivat
v budidcom roku.“

~Ak ndjdeme spravny sdlad medzi kampariou, témou,
ktoru chce kilient komunikovat, a vhodnym podcastom,
méZe ist'o vel'mi silné prepojenie. Na druhej strane

vSak plati, Ze nevyhodou takto Uzkeho cieleniaje, Ze
nedokdazZe priniest dostatoény zasah.*
Account Manager, Agency, Slovakia

Niet pochyb. Ked' 82 % inzerentov uvadza, Ze podcasty
zasahujo vysoko angaZované publikum, mnohi si dobre
uvedomuju najvacsiu  silu  tohto formatu. Dovera,
porovnatelnost a opakovatelnost budd tym, ¢o premeni
pozitivny vnimanie na investicné rozhodnutia. To je
budicnost podcastingu. A $ir§ia budicnost audia? P

i i Sound Check
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~>» BudUchost

Dékaz + Viera = Akcia a Rast.

Signal je jasny. Zadavatelov uz netreba presviedcat, ze
audio ma vyznam. To, ¢o hladajl, sU dostupnejsSie dékazy
o schopnosti audia prindsat hodnotu kampaniam.

Na to, aby audio dokazali interne obhdjit a rozhodnejsie
Skalovat, bude klUGcové zvysit povedomie o nastrojoch
moznostiach jeho merania — najma v oblasti vysielania.

»Keby ste mohli
presnejSie merat
zasah FM vysielania,
zvysili by ste svoje
investicie do reklamy
v radiu?*

Medzitym v digitdlnom prostredi je dodlezité preklenit
rozdiel medzi tymi, ktori vedia o S8irokej ponuke
atribu¢nych nastrojov digitalneho audia, a tymi, ktori ich
dokaZzu sebavedomo vyuZivat. V oboch pripadoch nejde
nevyhnutne o nedostatok nastrojov — ide najma
o vzdelavanie a zvySovanie kompetencii pouzivatelov.

(")39%
N+

-O-
a

»Trh musi urobit viac pre spojenie tradiéného a
digitalneho — aby sa navzdjom posilfiiovali. Meranie

Uvadza, Ze ich znalost atribuénych
nastrojov digitalneho audiaje len
zakladna.

Uvadza, Ze atribuéné nastroje
digitalneho audia pouZivajo
sistotou.

13%

v tradiénom prostredi si vyZaduje nasu pozornost,
aby nebolo odsunuté na vedl'ajsiu kol'aj.*
Account Director, Agency, Rol

Al tu zostane — s podmienkami.

O Al v médiach sa vela hovori a vyvolava silné reakcie.
V audiosvete vSak najviac vynika miera jej rozsirenia.

P 56% pouZiva Al na zakladné datové Glohy

Rychlost, Skalovatelnost a efektivita sU hlavnymi dévodmi
aj opornymi bodmi pozitivneho vnimania. Nejde vSak

o zmenu bez prekazok. Popri benefitoch existujl ajjasné
obavy tykajice sa dbvery, rizik pre znacku a dopadu

na ludsku kreativitu.

Uvadzariziko pre znacku a
38% otazku dovery ako najvacsie
prekazky prijatia Al

»Prestante pouZivat Al na to, aby

5 . e . o Director,
bolivecilacnejsie arychlejsie, a .
Media Agency

postavte do popredia kreativitu.“

Marketing »V@Esidéraz nalokdlnost
Manager, v Al obsahu by vyrazne pomohol
PR Agency zvysitjeho déveryhodnost. *

Ponauéenie? Trh napreduje — ale opatrne. Vitazmi budg ti,
ktori vyvazia efektivitu Al s ludskym Usudkom, kreativitou a
déverou.

Zaver.

Audio malo v medialnom mixe vzdy svoje pevné miesto,
no teraz vidime posun na vys$Si stupen. Napriek
ekonomickym tlakom rastie zamer investovat. Podcasty
jasne ukazuji vysokU mieru zapojenia publika. Al sa
prestva do pracovnych procesov. A inzerenti sa teSia

na budlcnost audia, ktoré bude inteligentnejSie a
adaptivnejsie, pricom si zachova svoje silné klGcové
stranky — bezpecné prostredie pre znacky, spojenie
s Ifludmi a vysok( dbéveru. Audio ma potencial rast
Umerne s doéverou eurépskych inzerentov v toto
médium.
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O Sound Check Europe

Sound Check Europe je najambicidznejsia a
najkomplexnejSia studia postojov k audio reklame, aka

bola kedy v regidne realizovana.

S viac ako 1000 podrobnymiodpovedami z celého kontinentu, od Zivnostnikov az
po vedicich medzinarodnych agentir, nehadame, ¢o motivuje ludi kupovat audio:
meriame to.

Od digitalneho audia cez podcasting az po Al ma Sound Check Europe ambiciu byt
kl'dCovym obrazom stavu trhu — nepostradatelnym a déveryhodnym referenénym
zdrojom so znamkou kvality, ktord mdze priniest len najvacsi eurépsky komerény
audio publisher.

Citujte ho. Planujte podl'a neho. Ale nech robite
cokol'vek, neignorujte ho!
Metodologia

1,026 60:40 8 trhov

UKIRLPLDKNO SW FI SK

Respondentov Agentura:Klient

FM vysielanie Digitalne audio Podcasting

Meranie Okamiité planovanie Al

383 33:33 Sound Check
it Europe 2026

T ¢ by Baver Media

Sound Check Europe bol realizovany spolocnostou Bauer Media Group v spoluprdci s Elevate
Consultancy v obdobijanudr - marec 2026.
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